
采购需求

（仅供参考，详见磋商文件）

前注：

1、本采购需求中提出的服务方案仅为参考，如无明确限制，供应商可以进行

优化，提供满足采购人实际需要的更优（或者性能实质上不低于的）服务方案，

且此方案须经磋商小组评审认可。

2.下列采购需求中：

（1）如属于《节能产品政府采购品目清单》中政府强制采购的节能产品，则

供应商所投产品须具有市场监管总局公布的《参与实施政府采购节能产品认证机

构目录》中的认证机构出具的、处于有效期内的节能产品认证证书。

（2）如涉及商品包装和快递包装，供应商应当执行《关于印发〈商品包装政

府采购需求标准（试行）〉、〈快递包装政府采购需求标准（试行）〉的通知》（财

办库〔2020〕123 号）、《安徽省财政厅关于贯彻落实政府绿色采购有关政策的通

知》（皖财购〔2023〕853 号）的要求，提供符合需求标准的绿色包装、绿色运

输，同时，采购人将对包装材料和运输环节作为履约验收条款进行验收。

3.如采购人允许采用分包方式履行合同的，应当明确可以分包履行的相关内

容。

一、采购需求前附表

序号 条款名称 内容、说明与要求

1 付款方式

合同签订后预付 70%的合同款；四次临时展览布展

完成并验收合格后，一次性支付该项目剩余的合同

款。

2 服务地点 渡江战役纪念馆、安徽名人馆，采购人指定地点

3 服务期限

合同签订后至 2025 年 12 月 31 日（以实际通知时

间为准）。合同到期前，经考核合格后，在年度预

算能够保障的前提下，经双方协商一致后，可续签

累计不超过 3年的采购合同，最多续签 2次，合同

一年一签。
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本项目采购标的

名称及所属行业

标的名称：渡江战役纪念馆(安徽名人馆)管理处

2025 年度临时展览服务项目

所属行业：商务和租赁服务业

二、项目概况

为进一步发挥博物馆在传承中华优秀传统文化中的作用，大力弘扬爱国主义

精神，2025 年渡江战役纪念馆（安徽名人馆）管理处拟举办以诗画安徽、图构

新安、国歌诞生历史中的青年力量和四渡赤水出奇兵等内容为主题的四次展览，

展览名称待定。

1、展览名称：诗画安徽

展览时间：2025 年 5 月 18 日——2025 年 8 月

展览来源：安徽名人馆原创展

展览地点：安徽名人馆临展厅

展览简介：为继承和弘扬中华优秀传统文化，彰显安徽地域人文特色，安徽

名人馆拟推出原创展览《诗画安徽》，通过“山水映清辉”“风骨润丹采”和“诗

中有故乡”三个部分，以诗中安徽、安徽诗人为线索，描绘安徽的秀美山川、人

杰地灵的美好画卷，深耕安徽的人文沃土。

2、展览名称：图构新安

展览时间：2025 年 10 月 1 日——2026 年 2 月

展览来源：潜口民宅博物馆

展览地点：安徽名人馆临展厅

展览简介：《图构安徽》徽州建筑是徽州文化的重要载体，集建筑、书画、

雕刻艺术为一体，具有极高的科学、艺术和审美价值。在徽州大地上，至今还保

存了一定数量的古城、古街、古村，以及祠堂等传统古建筑，经过悠久岁月的积

淀，其中所蕴含的历史信息，足可以构成一部真实的徽州文化史。

本次展览分为“山明水丽”“散若星布”“卜居规划”“匠心营造”四个部分，

通过传统徽州建筑影像与构件的展示，旨在让观众感受传统徽州建筑的独具特色

以及徽州文化的深厚底蕴。为人们打开一扇了解徽州“三雕”技艺、感受徽州建

筑文化的窗口。

3、展览名称：唱响信仰之歌、强国复兴有我——国歌诞生历史中的青年力

量专题展（暂定名）



展览时间：2025 年 5 月 18 日——2025 年 8 月

展览来源：国歌展示馆（上海）

展览地点：渡江战役纪念馆临展厅

展览简介：展览分为“抗战烈火中的青年风暴”“红色浪潮里的风云儿女”

“复兴之路上的青春力量”三部分，以《义勇军进行曲》的诞生、传播、立法历

程为线索，通过史料、图片展出了这一过程中涌现出的卓越青年，以人物传记的

形式，探索青年群体背后的故事和精神。

4、展览名称：四渡赤水出奇兵（暂定名）

展览时间：2025 年 9 月——2025 年 12 月

展览来源：四渡赤水纪念馆

展览地点：渡江战役纪念馆临展厅

展览简介：2025 年是四渡赤水胜利 90 周年。《四渡赤水出奇兵展》（暂定名）

包括“从战略转移挺进赤水河”、“一渡赤水摆脱被动”、“二渡赤水避实击

虚”、“三渡赤水调敌西进”、“四渡赤水跳出合围”等五个部分，生动展现了

红军四渡赤水的光辉历史，突出展示毛泽东等老一辈革命家、军事家高超的军事

指挥艺术，表现了伟大的长征精神以及四渡赤水的精神。

项目为渡江战役纪念馆（安徽名人馆）管理处的四个临时展览。其中渡江战

役纪念馆展览使用负一层临时展厅，254 平方米。安徽名人馆展览使用名人馆一

楼展厅，700 平方米。

三、服务需求

（一）服务范围

本次采购服务的范围为渡江战役纪念馆（安徽名人馆）管理处四个临时展览

的设计和施工一体化，包含四个展览、开幕式（或开幕宣传活动）以及巡展的设

计、施工、展览制作、展览运输、视频拍摄、线上 VR、媒体宣传以及展览配套

的讲座等，并配合两馆工作人员进行布展，并承担展览的撤展工作。

巡展次数需符合国家一级博物馆要求以及安徽省文化云考核标准，国家一级

博物馆要求每年在其它城市举办 2 个（含）以上巡展，2024 年安徽文化云考核

要求两馆每年举办展览 20 次，成交供应商需要负责该延伸展览的设计、制作、

施工和配合工作人员布展撤展等。

（二）服务要求



1、设计要求

（1）总体要求：应契合展览主题，重点展项鲜明，布展造型、色彩、灯光

运用合理，风格一致，充分展示展览的内涵；参观路线清晰合理；应具有一定的

参与性和互动性。

（2）设计文件应符合有关规定及其他设计标准、规范、规程及相关法律、

法规的要求，成交供应商需根据采购人的意见优化设计。设计方案需满足采购人

项目要求，符合磋商文件要求及国家有关规范规定，包括设计说明（含总设计说

明、主要构思及创意、设计效果、相关专业技术指标设计说明）、设计方案（含

展览平面图、立面图、重点亮点效果图、图文版面设计图、照明设计方案、展线

空间设计图、互动设计等）、施工图纸（施工图预算）、装饰材料清单、设备清单

及技术参数等。此外还包括设计制作与展览配套的海报、留言卡、折页（每个展

览的配套折页约 3000 份）、指示牌（每个展览不少于 4个）等相关设计，开幕式

的设计方案以及线上 VR 的制作。

（3）供应商在成交后，根据采购人要求，在规定的时间内，向采购人提交

优化的设计方案（含电子版）、施工图纸（施工图预算）、最终工程量清单等，经

批准同意后方可以组织施工。

（4）成交供应商必须要保证设计稿的合法性，一切侵权等违法行为及由此

产生的法律问题和经济损失，均由供应商承担。

（5）供应商在成交后，根据采购人要求进行深化设计，要严格按照磋商文

件及合同的约定，围绕相关现场勘测资料，并结合采购人及其专家的意见，优化

完善施工图的设计工作。在设计过程中，接受采购人的监督指导，不断完善、细

化设计；为更好地完善细化方案及实现最终的效果，如有增加设备、制作施工等

均不再单独计价，视同含在总价中。

（6）材料选择得当，色彩选配考究，线条处理协调，并且符合国家规范要

求，主要材料及设备须选用同类产品中的优质品牌；运用新材料、新工艺，提高

布展中的科技含量；运用节能、环保材料和环保技术，充分考虑材料的安全性、

通用性、牢固性、美观性、标准化。

2、施工要求

（1）供应商在成交后，根据采购人要求，在规定的时间内，向采购人提交

优化的设计方案、施工图纸（含电子版）、最终工程量清单等，经批准同意后方



可以组织施工。最终的工程量清单超出成交清单部分，不再增加费用，视同含在

报价中。在施工期间，成交供应商应遵守施工现场的各项规章制度，并签订相关

的施工要求和安全协议。

（2）所有安装施工材料质量及施工质量必须严格按照国家规范及安徽省、

相应地方规范、磋商文件、材料厂家的技术规范的有关要求执行。

（3）材料要求：本次采购范围内的材料均由成交供应商根据本磋商文件、

设计和施工图纸、国家有关规定的具体要求进行采购、运输、检验、保管。所有

材料须有产品合格证和质量保证书，符合节能、绿色环保要求和国家规定的技术

标准。

（4）成交供应商应对安装施工质量、安全全面负责，若成交供应商原因造

成质量、安全事故等，成交供应商承担一切经济法律责任；若采购人对某种或某

些材料、设备的质量有异议，有权提出停止使用的要求，成交供应商必须服从该

要求。若该材料、设备经权威检验部门鉴定确有质量问题，由此而发生的一切费

用由成交供应商自负。

（5）施工期间，成交供应商应接受采购人的质量监督，提出的质量问题要

及时整改，整改完毕后通知采购人检查验收。

（6）成交供应商发现设计文件和图纸差错的应当及时向采购人提出意见和

建议，经采购人书面认可后方可进行修改。

（7）四个展览的施工布展周期：以实际通知时间为准。

（8）如采购人对工程质量及观感有特殊需求的，成交供应商对主要设备及

材料应提供不少于三个参考品牌。

（9）因成交供应商施工质量未达到设计效果所造成的返工，其费用及损失

由成交供应商自行承担，同时承担由其导致的工期延误责任。

（10）项目实施中，若设计方案存在缺陷、方案不满足采购需求而导致成交

供应商方案改动，成交供应商应无条件提供须额外增加的相关货物及服务（此部

分费用包含在报价中）。供应商应充分考虑此部分的报价风险。建议供应商自行

对工程现场及周围环境进行踏勘，以便获取有关编制响应文件和签署合同所涉及

现场的资料。

（11）项目施工前需提供开工报告，施工中需提供施工材料验收记录、施工

记录、竣工图纸等相关材料，项目竣工需提供竣工结算（结算审核报告）等相关



材料。

（12）成交供应商必须无条件按采购人要求对方案进行完善，直至满足采购

需求位置。如成交供应商在对接过程中，因各种因素达不到采购人要求，采购人

有权追究其违约责任。在项目实施过程中，如有方案调整，成交供应商须无条件

严格按照采购人需求进行修改。

（13）制作要求：根据展览的需要，成交供应商需提供必要的且符合博物馆

标准的展柜、多媒体、灯具，并且负责设计、安装、调试，在展览展出期间，需

保证设备设施的正常运行，确保展览正常开放。

展览开幕式应由成交供应商完成搭建桁架、音响、灯光、讲话台（含鲜花）、

话筒、绿植、地毯铺设等工作，并做好开幕前的调试工作、开幕中的秩序维护和

开幕结束后的拆撤工作，并配合场馆工作人员的现场调度和指挥。

在开幕式中和展览展出期间，不得出现任何具有广告或商业性质的展现和行

为（如在多媒体或某些展览区域投放广告等，均严厉禁止）。

（14）整个施工阶段，采购人、监理和审计全程跟踪。四个展览的设计、施

工和制作周期，需严格按照采购人的时间要求，按时交付展览。

（15）若成交供应商在布展、撤展或文物运输等施工期间以及在展览展出期

间因成交供应商的材料质量和施工质量不合格对任何一个展览的文物、展品、展

厅场地及其配套设施等造成损坏的，成交供应商均需赔付文物和展品损失、并修

复展厅场地及其配套设施后，采购人才能返还其履约保证金。

四个展览的设计与施工应当符合《中华人民共和国文物保护行业标准•博物

馆陈列展览形式设计与施工规范》等相关规定的要求。

（16）四个临展的展览大纲、展品图片等相关资料，只限于在展览相关的设

计及施工之目的使用。未经采购人允许，成交供应商不得泄露相关展览资料。

（三）服务质量标准

1、本次采购服务应当涵盖并完成项目的所有服务范围；

2、四个展览的设计与施工一体化应当符合满足设计、施工和制作的服务要

求，每个展览竣工后，由供应商提供相关验收材料，采购人组织内部验收和专家

验收，所产生的专家费由供应商承担。

3、项目实施中，其设计、施工和制作等所有环节均符合相关国家法律、法

规，未出现任何安全责任事故，未产生质量问题、法律问题和经济损失等。



（四）人员配备

1、设计负责人 1人；

2、项目组人员配备：包括施工员、安全员、质量员、材料员、资料员等；

3、配备人员应专业齐全，工作经验丰富，配置科学合理。

四、报价要求

1、本项目报总价及四个展览的综合单价，否则响应无效。

2、报价应包括完成本项目中设计和施工过程中的所有内容和所有费用的综

合报价（包括但不限于设计费、施工费、设备费、人工费、材料费、机械费、安

装调试费、税金、装卸费、运杂及保险费、项目措施费、安全文明施工费、质保

期内维修保养费等一切费用），采购人不再另行追加费用，供应商自行考虑风险。

在施工过程中成交供应商新要求附加的设备或其他项目，采购人不再另行增加费

用，风险由成交供应商承担。供应商成交后，不得以任何其他理由要求增加任何

费用。

3、无未成交供应商设计补偿费。
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